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2023年第二季度行业报告

全球买家关注中国的回归，
同时增加了对供应链数字化
的需求
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随着中国重返市场，2023年亚洲制造业强国之间将在贸易流量重新分
配方面展开更激烈的竞争。与此同时，随着采购多元化不断加剧和ESG
法规的影响日益加深，市场中出现了新的供应链挑战，越来越多的企业
开始转向数字化解决方案以提高供应链可见性、控制产品质量、管理供
应商合规性。这份行业报告是根据启迈QIMA的检验和审核数据，以及
我们对拥有国际供应链的250多家消费品企业的最新调查得出的见解。

尽管供应链多样化是长期趋势，但目前中国仍是许多
买家的主要采购市场

在去年买家的信心创下新低后，中国采购似乎有望在2023年卷土重
来。官方统计数据显示，在取消“新冠清零”政策后，中国第一季度的
工厂活动呈复苏趋势；启迈QIMA同期数据显示，全球对中国检验和
审核的需求同比增长3%以上，这是自2022年初以来第一个实现正增
长的季度。

值得注意的是，启迈QIMA数据表明，中国第一季度的增长更多地受
到新兴地区而非西方买家的推动：亚洲和拉丁美洲的企业对中国检验
和审核的需求分别同比增长37%和20%以上，而相比之下来自美国和
欧盟的买家的需求同比增长2%。

启迈QIMA 2023年第一季度国际供应链品牌调研结果进一步证实，西方
品牌仍遵循供应链采购多元化的长期趋势：尽管“世界工厂”在他们排名
前三的采购合作伙伴名单中仍占主导地位，但为了实现供应链多样化，
分别有61%和58%的美国和欧盟受访者表示，2023年第一季度他们在
中国的采购量低于一年前。
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图C2：西方买家称为实现供应链多样化，在过去 12 个月中不断调整对中国的采购比重

图C1：美国和欧盟企业排名前三的采购地区（不包括本国区域）  
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2023年亚洲供应商市场竞争将会加剧

作为被普遍视为近年来采购转移的最大赢家，越南在第一季度经历了
来自其邻国的激烈竞争和挑战。虽然近三分之一的启迈QIMA调查受访
者在分散购买地域时都选择了越南，但启迈QIMA关于西方买家检验和
审核需求的数据显示，越南的扩张速度（同比增长5.5%）落后于东南
亚其他受欢迎的供应链国家/地区，如菲律宾（同比增长26%）、柬埔
寨（同比增长25%）、泰国（同比增长21%）和印度尼西亚（同比增
长20%)。

也就是说，在整个2023年，所有东南亚的供应商市场都必须努力保持
其吸引力。由于这些区域性的“采购替代国”缺乏成熟的制造基础设施
，它们往往难以提供足够的生产能力和熟练的劳动力。随着中国重返
赛场，一些买家可能会转移订单至中国，而另一些买家则将目标锁定
在更远的区域，通常是印度和孟加拉国。

事实上，启迈QIMA全球采购调查的数据显示，南亚和东南亚已成为美
国买家同等重要的供应商区域。而对于欧盟企业，从2022年开始，南
亚的受欢迎程度已超过东南亚。

美国和欧盟买家的
检验和审核需求增长

（2023年第一季度同比）
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图A2：美国和欧盟企业的前三采购国家/地区
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（来源：启迈QIMA 2020-2023年调研）

全球 31%

38%

31%

23%

27%

27%

美国

欧盟

越南 印度

（来源：启迈QIMA 2023年调研）

图A1：受访者表示在过去12个月中增加了从越南和印度的采购量
(同期对其采购国做出重大调整的企业百分比0



近三分之二的企业计划在2023年将近岸采购纳入
其采购战略中

根据启迈QIMA的检验和审核量数据，近岸采购仍然是全球采购的重
要组成部分。全球近三分之二的企业称计划在2023年增加从本国和/
或邻近地区的采购。

渴望减少对海运依赖的美国品牌一直在加强其在拉丁美洲和南美洲
的采购业务，第一季度美国买家的检验和审核需求在墨西哥同比增
长11%，在危地马拉同比增长32%。

与此同时，欧洲买家继续扩大他们在地中海的采购足迹，导致该地
区的检验和审核实现两位数增长（第一季度同比增长29%），这包
括来自土耳其的大量新订单，这是欧盟品牌在2月发生毁灭性地震后
集体承诺支持该国纺织和服装行业的体现。
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图N1：未来12个月，买家认为应该将近岸采购纳入其供应链战略中

全球

美国

欧盟

17% 45% 23% 3%11%

11% 50% 28%

2%

9%

19% 38% 31% 12%

非常同意 同意 保持中立 反对 非常反对
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品牌将供应链数字化视为提高知名度、合规性和质量
管理的重要工具

随着供应商多元化加剧和ESG法规收紧，全球企业越来越多地采用
供应链数字化解决方案来应对新采购挑战。

2023年推动供应链数字化的主要因素是对更高的供应链可见性和
产品可追溯性的需求。启迈QIMA调查发现，有40%的受访者将这
两个因素视为投资供应链技术的主要动力，这清楚地反映了ESG报
告法规对采购决策的影响日益增强，供应商合规性的权重也不断增
大。

与此同时，启迈QIMA调研的受访者投资供应链技术的第二大原因
是为了更好地管理产品质量和供应商合规性，国际供应链的传统痛
点最近因多元化进程的推进而变得更加尖锐。事实上，与过去12个
月未对其供应商分布做出重大改变的企业相比，近期实现供应链多
元化的企业一致表示在产品质量方面面临更大的困难。

图D1：未来12个月将在供应链技术和数字化方面注入新/更多投资的主要原因
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（来源：启迈QIMA 2023年调研）

供应链可见性被评为
投资数字化转型的
最主要原因
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图D2：全球受访者指出的最大采购挑战
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在启迈QIMA，我们的使命是为我们的客户提供智能解决方案以制造消费者值得信赖的产品。

我们结合实地专家执行质量检验、供应商审核、认证，和实验室测试，并结合数字平台为您带来精准
的、透明可见的、智能化的质量与合规管理数据。

我们在全球 95 个国家/地区开展业务，为 17,000 多个全球品牌商、零售商、制造商，和食品种植
者实现卓越的质量。

我们 4,000 名忠诚的员工每天都按照我们的企业核心价值观生活和工作：点击查看并了解
启迈QIMA的企业价值观。


